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(nejen finanéni) sonda do svéta zabavy

8-
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v . o B Pouze v Ceské republice 67
H i oi E" Pouze v zahranici y X
Dva TFi

2,

. B v Ceské republice i v zahraniéi
Jeden Ctyfi a vice Jesté P 8
nevim Jesté nevi o
B V poslednich dvou letech 20 .
B PIdn navstivit letos B Ne 3%

OCHOTA PRIPLATIT S1 ZA SLUZBY NEBO PRODUKTY

Napoje (alkoholické/nealkoholické), jidlo _ 49 +.
Pohodli (lepsi ubytovéni, vice toalet/sprch) _ 41
Z&bava a aktivity (workshopy, moznost osobniho setkdani 25 .,
s Gginkujicimi, suvenyry/merch, darek v ramci festivalu) °

VIP vstup (&ekani bez front, pfednostni pravo u stanka, - 17 -

pfednostni/soukromé toalety, exkluzivni pfistup k backstage)

Pojisténi v cené listku . 10«

Udrzitelnd reseni festivalu . 7 .

Podpora mistnich producentu . 7

Nechci za nic pfiplacet - 17 «

£f = GENERALI INFO o priizkumu: Priizkum pro Generali Ceskou pojistovnu uskutecnila v dubnu 2025 agentura
Perfect Crowd. Zu€astnilo se ho 1018 respondentu ve véku 18 az 79 let, ktefi

EP L2 CESI(A’ POJISTOVNA v poslednich dvou letech navstivili alespon jeden festival.



PREFEROVANE ZPUSOBY PLACENI . FESTIVALOVAPRIRAZKA"

A JEJI VNIMANI
Prumeérna Gtrata za festival: 3 500 Ké
- ED 14 ‘

Pfedplacenou kartou 5.
na dany festival X

Chytrymi hodinkami, 5
p %
prstenem, ndramkem 12
(]
Festivalovou ménou I 3

4

Takové procento navstévniku
vnima vyssi ceny na festivalech.

Mobilem

Platebni kartou

Hotové

Pfes QR kod I 2

= 1 Vnimate tzv. festivalovou prirdzku
FESTIVALOVE ZDRAVOTNI KOMPLIKACE (tzn. vy$sT cenu produkt’ na akci nez v bézném obchodé)?

B Ano, nelibi se mi 32

Opilost - 31« Ano, jsem s ni smifeny/a - nic jiného mi nezbyva 36
0

a k festivalim to patfi

Nevolnost/zdravotni problémy - 15« B Ano, akceptuii ji bez vyhrad 12,
Ano, ale vzdy jsem pfekvapeny/éa 14 -,

Zranéni/araz . 8-
/ . Ne 6 %

Panickéa ataka/Gzkost I 5

Euforie ve spojeni s drogami I 4. FEST“’ALOVE §K°DY NAMAJETKU

Otrava jidlem/pitim I 4
Polité obleéeni (vé&. obuvi) _ 33«
Spinavé/potrhané oble&enti - 17 «
Propdlené obleceni .
(v&. obuvi) od cigaret - 14
[ N
HODNOTNE VECI NEJEN poskozeny stan [} 7%
PO KAPSACH
Poskozené auto l B
Do 1000 K¢ 5« Zni¢eny/zneé&istény spacak 4
Y y sp
1001-10 000 K& _ 47 - Poni¢end elektronika 4
(telefon, hodinky) %
10 001-20 000 K& - 24 -,
20 001-30 000 K& - 13«

Nedokdzu odhadnout I 2 %

Profiznuty batoh/taska I 3

Zniéené zavazadlo I 2

Perfect Crowd. ZU¢astnilo se ho 1018 respondentl ve véku 18 az 79 let, ktefi

EP L2 CESI<A’ POJISTOVNA v poslednich dvou letech navstivili alespon jeden festival.

é"gt' GENERALI INFO o priizkumu: Prdzkum pro Generali Ceskou pojistovnu uskutecnila v dubnu 2025 agentura



BEZ CEHO SE CESINA FESTIVALU
NEOBEJDOU

Mobil 81 Vihéené ubrousky

Pokryvka hlavy 62 Krém na opalovani

Boty na prezuti 39« Cigarety

Dezinfekce 38 Papirové kapesnicky

Plasténka 23 . Penézenka

Hygienické potieby 23 % Sluneéni bryle

22 % Kondom

- 20~ PomUcka na sebeobranu
> Nikotinové
Fotak - 19 sdc’:ky/ivykcci tabdk

Chytré hodinky

Nahradni oblec¢eni

12%

V JAKE POD_OBE VNIMAJI c::|5§| )
UDRZITELNA FESTIVALOVA RESENI

31% Zalohované kelimky/obaly na jidlo _ 68~

Suchy zéchod (toalety bez vody) - 26 .

Pouziti ekologickych materiall - 24 -,

Dusledna recyklace - 22,
9 °I LokdIni potraviny . 19«

Podpora mistnich producentt . 18 «
Tolik lidi néjakym zpuisobem vnima téma udrzitelnosti. .
17«

FESTIVALY
A UDRZITELNOST

Setfeni vody (napf. ve sprchdch)

B Ano, je to pro mé dllezité 16 % Nakladani se zbytky I 8-
Ano, ale neni to pro mé rozhodujici 3%
Zdleij mi jen na nékterygh qspektech 229, Sl il @ 1 YR I 8
(napt. recyklace, ekologické produkty, doprava)
Ne, nezdleZi mi na tom 19% Kompostovani I 4.
Nevim, nikdy jsem o tom nepfemyslel/a 12%

& -t' GENERALI INFO o prizkumu: Priizkum pro Generali Ceskou pojistovnu uskutecnila v dubnu 2025 agentura

Eh‘g : CESKA POJISTOVNA L posiednioh dvou letech navetiil lespon jeden featval.




